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• Razões porque você deve fazer o Marketing do seu Artigo

• Explorando os Canais Disponíveis

• Redes Acadêmicas (ResearchGate, Academia.edu, ORCID, Publons)

• Redes Sociais (Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin, Youtube)

___

• Planejamento da Comunicação

• Dicas gerais

• Ferramentas de auxílio (Gratuitas e Pagas)

• Monitoramento do seu sucesso

• Estudos de Caso
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No começo eram as Cartas...

Cenário “Micro”

Local

Desafios logísticos e Operacionais

Limitações de Alcance e Efetividade
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Surge Ajuda! 

1665 1842 187618691807 1880 18901798
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Tecnologia & Ferramentas

1995 - Início popularização internet

2003 - Linkedin

2004 - Facebook / Google Scholar

2005 - Youtube

2006 - Twitter

2008 - Academia.Edu / Research gate

2009 - Whatsapp

2010 - Instagram 

2012 – ORCID / Publons

2020 – Scielo Preprints
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Divulgar seu conteúdo é importante para a ciência
(construção em cima, aproveitamento, evolução)

Divulgar seu conteúdo é importante para a sociedade
(informar, tranquilizar, dar diretrizes, mostrar o que se sabe)

Divulgar seu conteúdo é importante para combater Desinformação
(Fakenews, Pseudociência)
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“Science communication is a key link between generated

science and public health impact.

The vital need for effective science communication that

inspires individual and community-level behavior change and

guides agile policy action has been highlighted during the

COVID-19”

Science Communication in the Age of Misinformation
https://doi.org/10.1093/abm/kaaa088

https://doi.org/10.1093/abm/kaaa088
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The open science movement and COVID-19 

pandemic have made it urgent to employ reliable 

online channels for education, research, and 

practice. Some social media platforms have 

emerged as essential for scholarly communication 

and societal impact measurement

Social media platforms: a primer for researchers. Reumatologia. 
doi:10.5114/reum.2021.102707 
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Você é Você...

Os Periódicos são os Periódicos

Prioridades

Divulgação Adicional

Impacto & Editorial Board



Revistas científicas estrangeiras de prestígio, sobretudo as de acesso restrito, 

têm investido em estratégias de divulgação e marketing científico para ampliar 

sua visibilidade entre acadêmicos e o público em geral, além de manter 

seu status e influenciar as políticas de Ciência e Tecnologia (C&T) (Barata, 
2010).



https://twitter.com/bmj_latest
https://twitter.com/JAMA_current
https://twitter.com/NEJM


https://www.nejm.org/
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Você pode assumir as rédeas

Gerar tráfego para o seu conteúdo

Possivelmente ter seu conteúdo reconhecido 



Não precisa ficar refém das iniciativas do periódico
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Abordagem Passiva x

Abordagem Ativa

Basta publicar em periódico indexado e ‘esperar’?

Seu artigo será encontrado?

Ações para destacar seu conteúdo

Na frente de quem interessa
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Momento dos Leitores

Pesquisa

Bases de Dados / Redes Acad.

Mais propensos à citar

Lazer

SEO

Título + Keywords
Abstract
Indexação

Redes Sociais

Leitura de ‘Impulso’

Estratégias de Mídias Sociais

Ex: Posts
Segmentação + Budget
Creative
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Impacto Acadêmico

O quanto sua pesquisa impacta pesquisa de outros

Citações / H-index

Bônus / Financiamento

Rankings
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Awareness

Interest

Consideration

Sales

Funil de Vendas
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Awareness

Interest

Consideration

Citation

“Funil de Citação”

Bases / Redes Ac / Sociais
Blogs 

Títulos / Abstract / Copy / 
Images

Estudo em si / Relevância / 
Metodologia / Impacto

Correlação com o 
manuscrito do leitor
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Volume de Conteúdos e 
Ciência Aberta

Milhões de novas publicações por ano!

Tempo Escasso

Mais conteúdo Aberto

Vai conseguir aparecer?



... Pelo Tempo/atenção dos Leitores
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Um dos objetivos-fim da ciência... 

Sociedade como um todo financia grande parte das 
pesquisas.

Pode e deve haver uma devolutiva dos resultados dessas 
pesquisas. No nível de informação e quando possível em 
ações práticas.

... É o Impacto Social

Comunicação adequada, compreensível e que agregue 
valor.
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Ou seja...

Você pode. Tem inúmeras ferramentas para te ajudar.

O periódico pensará nele. Pense em você mesmo e no seu artigo!

Abordagens ativas podem melhorar tua encontrabilidade.

Pode melhorar impacto acadêmico.

Talvez outros já estejam tenham se atentado para isto e começado a fazer.

A Sociedade tem o Direito de saber

Ciência Aberta pavimentando novos caminhos para métricas de impacto

Traz benefícios para a ciência e para a População
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Explore as possibilidades

Offline x Online

Acadêmicas x ‘Sociais’

Congressos

Eventos 
Científicos

Aulas

Televisão

Rádio

Revistas 
Relacionadas

Jornais
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Offline

Considere conversar com Assessoria de 
Imprensa / Dptos de Comunicação

Possuem rede de contatos

Know-how

Dicas / Conselhos para entrevistas / textos para o público geral

Artigo aceito, porém ainda não publicado



© Karger Publishers · 4/29/2022 · 32

Explore as possibilidades

Online

Acadêmicas x ‘Sociais’

ResearchGate

ORCID

Academia.Edu

Facebook

Publons

Instagram

Linkedin Twitter

Youtube Podcasts
Blogs

Whatsapp

E-mail

Google 
Scholar

Currículo 
Lattes
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Open researcher and Contributor Identifier 

2012

Gratuito

Sem fins lucrativos apoiado pelos Membros

+ 13 milhões de IDs no Mundo

+ 270.000 IDs no Brasil

+ 1.100 Instituições Membro e 24 Consórcios
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Identificador Persistente

Registro / Perfil online com sua contribuição pra ciência

Serve para que?
Quais problemas resolve?
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Desambiguar Pesquisadores

Nomes iguais

Abreviações de Nomes Parecidos

Nomes iguais com escrita distinta

Unificar suas variações de nomes

João Souza
0000-0000-0000-0001

João Souza
0000-0000-0000-0002

João Souza
0000-0000-0000-0003
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Para que as contribuições de cada uma seja 

adequadamente rastreadas e vinculados devidamente 

para cada autor.

Possibilite recuperação efetiva de informações, 

citações, internacionalmente

Como ajuda a potencializar minha divulgação científica? 



© Karger Publishers · 4/29/2022 · 38

1. Encontrabilidade e Conexões

2. Otimização do seu Tempo

3. Potencialização das suas 
Divulgações

Uma iniciativa alavanca outras

APIs (CrossRef / DataCite, Editoras, Publons, ScopusID, entre outras)

Permissões

Diretório internacional robusto e de nicho 

Campo de Keywords
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2012

Gratuito

3 milhões de pesquisadores

Ajudar pesquisadores a obter reconhecimento por 
suas contribuições de revisão por pares, muitas 
vezes ocultas

Integração com ORCID
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Como ajuda a potencializar minha divulgação 
científica? 

1. Visibilidade e Credibilidade

2. Pode expandir seus conteúdos Científicos

Pares, Periódicos e Editoras

Citações de suas Revisões

3. Métricas, Cursos, Integração com ORCID

Com base na Web of Science
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2004

Gratuito

“Maneira simples para os autores mostrarem suas publicações 
acadêmicas”

Presença no Google = Encontrabilidade

Métricas disponíveis e Link Building entre artigos e autores
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2008

Gratuito

+ 20 milhões de Pesquisadores

190 países

Conectar o mundo da ciência e tornar a pesquisa 
aberta a todos
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Como ajuda a potencializar minha divulgação 
científica? 

1. Relacionamento e Conexões

2. Retroalimentação via Métricas e Notificações

Total de leituras, novas leituras / Citações / aonde foi citado 

Recomendações / Research Interest

Conectar, Colaborar, Compartilhar

Visibilidade Reforçada / Usuários extremamente de Nicho 

3. Soluções Adicionais de Marketing

Promoção de Evento - Investimento
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2008

Gratuito

85 milhões de usuários por mês

Missão: Acelerar a pesquisa mundial.

Acesso Aberto e criando sistema de distribuição de 
paper mais rápido e relevante do mundo
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Como ajuda a potencializar minha divulgação 
científica? 

1. Distribuição e Alcance do seu Conteúdo

2. Conexões e Métricas 

Views, Downloads, Geolocation

Algoritmo com grande enfoque na recomendação de Papers. 
Recomendações constantes via e-mails

3. Premium (?)

UX um pouco fragmentada / excesso de e-mail sobre autoria equivocado
Soluções adicionais sem tanta punjança
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Exposição e Visibilidade

Reforço de Autoridade

Conexões e Relacionamentos

De maneira geral proporcionam...

... Além dos benefícios científicos
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Redes / Mídias Sociais

Promover seu conteúdo nas mídias não é ficar se gabando.

Você teve um propósito com sua pesquisa - é dividir isso e os 
seus achados.
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São Empresas!

Oferecerão um oceano de ferramentas e 
possibilidades.

Extraia delas o que faz sentido para você e para seus 
objetivos!

...Tanto nas Acadêmicas quanto Sociais
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Abordagens

Estratégias Orgânicas Estratégias Pagas

Perfil
Longo Prazo
Relacionamento
‘Jogar com Algoritmo’
Investimento Tempo
Difícil

Páginas
Curto Prazo
Campanhas
Comprar o Serviço
Investimento Dinheiro
Fácil
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Querem Atenção/Tempo e Dados para poder 
‘vender’ soluções para terceiros.

Você pode dar isto para eles ou comprar isto 
deles.
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Lançado em 2004

2.91 bilhões de usuários por mês

400 novos usuários por dia em 2021

Principal Faixa Etária 25-34 anos 
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Vídeo / Stories / Reels em alta

Grupos de Nicho possivelmente relevante na sua
área

Possibilidade de agendar posts para FB e IG direto -
consistência

Variedade de objetivos de Campanhas
Engajamento, Cliques para Leitura, Video Views

Segmentação bem detalhada
Demográfica, Localização, Interesses, Formação

“Financeiramente democrática” 

Criar e Curar conteúdo



Postagens Constantes

Variedade de Conteúdos
Vídeos, Imagens, Textos, Lives

Distribuidor de Tráfego para Jornal da USP, Youtube e 
outros canais - Link Building 

Jornal da USP - DOI do artigo

Incluiria os autores com seus ORCIDs.

Incluiria Meta Descrição da página e Alt Text nas Imagens
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Cursos online gratuitos disponibilizados pela própria empresa

https://www.facebook.com/business/learn
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Lançado em 2010

2 bilhões de usuários por mês

Em 3 anos dobrou sua base de usuários

Principal Faixa Etária 18 - 34 anos 

Alto engajamento e usuários crescentes
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Vídeo / Stories / Reels em alta

Hashtags para mehor alcance e encontrabilidade
De 3 a 5 – Mais não necessariamente é melhor
Pesquise as Hashtags primeiro**

Linktree na Bio com seus links relevantes

É uma Rede bastante visual, portanto investir nas imagens e designs faz
sentido

Possibilidades de Campanha iguais ao Facebook
Mesma ferramenta

Menos ‘poluído’ que Facebook, mais burocrático para 
compartilhamento de Links, vídeos do Youtube, Reposts

Altmetrics e PlumX ainda não rastreiam o Instagram
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Pode incluir seu ORCID, Lattes 
e todos os links importantes

Conexão com outras
Redes

Identifique
as # que 
amplificarão
mais o seu
alcance
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Lançado em 2006

211 milhões de usuários diários

Organicamente performa bem para Ciência e Política

Bastante Rastreável pelas Métricas Alternativas

“Highly-educated and high-earning users” (SproutSocial)
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Consulte as Hashtags para melhor distribuição

Rede muito mais dinâmica, onde Timing é chave e a Lifespan 
de um Tweet é muito curta.

Segmentação para Investimento (localização, interesses e Hashtags)

Quotes Retweets, Threads, Replies para fortalecer sua presença
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Facebook x Twitter (Academic)
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https://ritetag.com/
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Lançado em 2005

2+ bilhões de usuários por mês

Conteúdo mais elaborado

Pesquisa de palavras-chave
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Cross-promotion de outros vídeos (telas, cards, banners)

Análise de Palavra-chave

Título, Descrição Detalhada, Tags, Nome Arquivos - SEO

Thumbnail e falas ao longo do vídeo

Capítulos automáticos e legendas
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https://www.youtube.com/
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Site e Canal de Youtube compartilhando melhores práticas para 
gestão do seu canal, otimização do conteúdo, melhora da 
performance, entre outros tópicos.
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A falta de opção, às vezes, é limitante

e o excesso de opção, às vezes, paralisante.

Escolha o que te faz sentido!
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Você se percebe como um(a)

Comunicador(a)?
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Produz Novo 
Conhecimento

Prepara um
Texto

Prepara 
Elementos 

Visuais

Produz Novo 
Conhecimento

Prepara um
Texto

Prepara 
Elementos 

Visuais

Escolhe o 
Periódico / 

Canal
E Publica

Escolhe o 
Canal

E Publica
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Benefícios para Você

Ferramentas Disponíveis

Benefícios para a Sociedade

Benefícios para a Ciência

Divulgação Científica tem uma 

série de:

Existem objeções ou receios?
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